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ALDO FONTANAROSA

ROMA — L’ultima lite tra mag-
gioranza e opposizione, sul ring
del Senato, nasce dal “Commis-
sarioRocca”,da“Montalbano”e
soprattutto daila pubblicita che
potrebbecomparireprestonelle
loro trame. Un round decisivo di
questa lite si combattera questo
mercoledi. Quando il centrode-
stra dira il primo convinto si a
unaforma pubblicitaria gia spe-
rimentatanel cinema, mafinora
vietataneiprogrammienellefic-
tiondellatvcome “Montalbano”
elealtre. Gli espertila chiamano
productplacemente consistenel
buttareli - nel pienodiunascena
-unprodottoesoprattuttolasua
marca (ovvio, dietro lauto paga-
mento).

Daanni, i film americani sono
pieni di marche in bella eviden-
za.Gianellontano 1982, il picco-
lo Elliot - protagonista di “Et” -
seminavanel boscole caramelle
Reese’s Pieces pur di attirare il
dolceextraterrestreinventatoda
Spielberg. Dal 2007, la legge Ur-
bani autorizza la tecnica anche
nelle nostre pellicole. Basti pen-
sare alla Lufthansa che domina
“Il mio miglior nemico” di Ver-

Alviaglispot “occultr”
i quiz, filme fiction

ALDO FONTANAROSA

NCHEintvcisaralo
Aspot occulto. E una

rivoluzione per il
piccolo schermo che ri-
guardera fiction, sport e
quiz. Gli esperti la chiama-
no product placement e
consiste nel mettere, nel
pienodiunascena, un pro-
dotto e soprattutto la sua
marca. Ma & allarme perle
trasmissioni dedicate agli

adolescenti.
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Anche mtvarrivalo spot “nascosto”
rivoluzione per fiction, sport € quiz

Ma e allarme per i teen-ager: invasiiloro programmi

done o alla Telecom in “Notte
prima degli esami oggi”. Ora
questa tecnica pubblicitaria sta
perentrarenellatelevisione, nel-
le suefiction, nel Grande Fratel-
lo e perfino nei programmi spor-
tivi. Merito del voto dei senatori
di maggioranza, questo merco-
ledi. Mail centrosinistra & arrab-
biato, anche perché rischiano
I'invasionedimarchiemarchele
trasmissionitvpergliadolescen-
ti, ambite dai pubblicitari.
Mercoledi, al Senato, arrivera
in aula la Legge Comunitaria.
Questa legge attua in Italia una
serie di norme approvate negli
anni dall'Unione Europea. Al-
l'articolo 17,1aLegge Comunita-
ria apre le porte proprio al pro-
duct placement televisivo. In
realtd, 'Ttalianon sarebbe obbli-
gata a fare propria questa regola
europea.L'Europadice chel'Ita-
lia pud attuarla se crede, ma pud
anche ignorarla. E il centrosini-
strachiedeappuntodiignorareil
productplacementtelevisivo per
evitarechealtra pubblicitasitra-
sferisca alle emittenti tv e ai pro-
duttori di programmi perla tv, a
discapito dei giornali. I senatori
dellamaggioranzalapensanoin

modo contrario e diranno di si
senza tanto pensarci su.

1l centrosinistra avanza allora
un’altra richiesta. Se proprio bi-
sogna approvare il product pla-
cementtelevisivo, che almenolo
sivietiin tuttele trasmissioniper
minori. Lamaggioranza, invece,
siaggrappaallaletteradellanor-
ma europea ed & disponibile a
vietarelapioggiadeimarchisolo
nelle trasmissioni per bambini.
«IIpaletto-spiegaVincenzo Vita,
senatore del Pd - @ molto piti de-
bole. Ora temiamo che tutti i
programmi per teen-ager - che
non sono certo classificabili co-
me bambini - siano invasi da bi-
bite, telefonini e vestiti con le lo-
ro marche in primo piano. Gli
adulti vedono una marca in una
fiction televisiva e scrollano le
spalle. Mai teen-ager sono mol-
to pi permeabili alla pubblicita
subliminale».

Nel 2008, 1a societa Stage Up e
I'Osservatorio di Pavia hanno
passato ai raggi X la puntata di
una famosa fiction tv. Hanno vi-
sto cosi quante volte compariva
in scena un’auto in uso alle no-
stre Forze Armate. L'auto - siim-
magina - era presente per forni-
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rerealismo allastoria. Dopoaver
misurato la presenza dell’auto,
Stage Up e Osservatorio di Pavia
sisonofatteunadomanda: quel-
la casa automobil'stica vuole ot-
tenere quella stessa visibilita in
ogni puntata, maattraverso de-
gli spot pubblicitari classici;
quanto deve investire? La rispo-
sta & 1,5 milioni nell'intero arco
della fiction.

Mexcolediil Senato
darail via libera al
product placement
I Pd attacca: “Ora
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1 FRATELLI LUMIERE

Nell’archivio
degliinventori del
proiettore, spunta
ilfilmato diun
battaglione.
Sullascena,
compare

un carrettino che
fapubblicitaa

un sapone

GC’E’POSTAPERTE
£’ famoso film

del 1998 cherivela
al mondo le insidie
dell’amore via mail.
Tom Hanks, uno
dei protagonisti, va
aprendereil caffé
da Starbucks,
marchio allora
emergente

LA NOKIA E MATRIX
E’ del 1999l primo
episodio di Matrix,
film culto del
genere

fantastico. L'attore
Keanu Reeves usa
un cellulare Nokia.
E’il7110,conlo
sportellino che
andavadall’alto
verso il basso

L’UOMO RAGNO
Nel 2002, arriva
nelle sale il primo
film di Spiderman.
Lo studente Peter
Parker scopre i
suoi

poteri e aggancia
- conlaragnatela
-una lattina di Dr
Pepper, in voga
negliUsaein
America Latina

1AM LEGEND
Nel film “lo sono
leggenda” del
2007, 'attore
Will Smith gira
una New York
distrutta dauna
grave epidemia
batteriologica.
Lasuaauto
&unaFord
Mustang
Shelby

Gt 500



